Butelka z resztka perfum, MHW 29100

Butelka z resztka perfum firmy Puls, najpopularniejszej bodajze firmie kosmetycznej w
przedwojennej Polsce, to jeden z wielu kosmetykéw zaprezentowanych w naszym Gabinecie.
Kosmetyki, z racji 6wczesnej mody i nowej roli kobiet po [ wojnie §wiatowej, staty si¢ waznym
elementem w zyciu warszawianek. W latach 20. XX wieku, za sprawg rozwoju przemystu
chemicznego oraz wzrostu $wiadomosci na temat higieny ciata, rozpoczat si¢ prawdziwy
rozkwit polskiej kosmetologii, ktorej poczatki siggaja juz XIX wieku. Kosmetyki staty si¢
towarem ogolnodostepnym, wytwarzano je w aptekach, gabinetach kosmetycznych, matych
manufakturach i wyspecjalizowanych fabrykach. Rozpoczegta si¢ wiec produkcja na skale
przemystowa. Wielkos$¢ firm byta zresztg bardzo zréznicowana — oprocz olbrzymich fabryk,
produkujacych setki specyfikow, byty tez mate laboratoria, specjalizujace si¢ w kilku zaledwie
produktach. Poza asortymentem krajowym, na rynku dostgpne byly réwniez produkty
najlepszych $wiatowych marek. Firmy zagraniczne, np. 1’Oreal, Colgate czy Palmolive,
otwieraly w Polsce swoje oddzialy. W Warszawie najwazniejszymi firmami tej dziedziny
przemystu byly wspomniany juz Fryderyk Puls S.A. (produkujacy m.in. kremy Uroda),
Zaktady Chemiczne Ludwik Spiess i Syn S.A. oraz laboratorium Perfection, przy czym w firmie

Spiess kosmetyki byty jedynie dodatkiem do produkcji lekow.

Firma Fryderyk Puls powstata w 1832 r. i wywodzita si¢ z przemystlu mydlarskiego.
Po I wojnie $wiatowej gwaltownie rozszerzyta swoj asortyment, ktory w 1933 r. liczyt juz 831
pozycji + mydia i proszki. Na wystawie moga zobaczy¢ Panstwo miedzy innymi opakowania

po mydetkach Puls i1 pudrze.

Warto zwroci¢ tez uwage na kosmetyki firmy Antiba, ktora poczatkowo funkcjonowata
jako dziat Spiessa, od ktérego oddzielita si¢ w 1929 roku, aby juz po kilku latach moéce

poszczyci¢ si¢ szeroka oferta kremow, pudrow oraz innych wyroboéw perfumeryjnych.

Zainteresowanie kosmetykami znalazto swoj wyraz w przedwojennej reklamie. I tak firma
Puls stosowata raczej krotkie hasta np. ,,Racjonalnie pielegnuje cere, kto stale stosuje krem
Uroda” albo ,,PULSA kosmetyka na stofice i plaz¢”. Natomiast puder Tokalon reklamowano
za pomocg artykulow, opisujacych wtasciwosci specyfiku. Okraszano je chwytliwymi
tytutami, pisanymi duza czcionka, np. ,,Ona nigdy nie bedzie starg panng” albo ,,Zbudz si¢
mlodsza jutro rano”. Z kolei firma produkujaca puder Antiba, pod rysunkiem
przedstawiajacym atrakcyjng kobiecg twarz, umieszczala rozmaite sentencje, typu: ,,Po co
chowac za kartami tak §liczng twarzyczke? Uzywajac pudru Antiba wyglada Pani uroczo
nawet przy bridzu trwajacym do rana” i temu podobne. Jak wida¢, konkurencja niejako
wymuszata réznorodno$¢ w reklamie.



